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M/S MUSEET FOR S@OFART

DOKKEN AFTER

DARK

KONCEPTET "Dokken After Dark” gér ud pa at bruge M/S Mu-
seet for Sgfarts smukke arkitektoniske rammer til at give gaester

en anden oplevelse end den typiske museumsoplevelse. Museet vil
afholde events efter mgrkets frembrud hver anden Igrdag og inviter-
er gaesterne til fede oplevelser i den gamle skibs-dok. Disse events
vil, med afszet i det maritime tema, tage jer med pa rejser indenfor
kunst, kultur, musik og aktiviteter.



Afsenderen er...
..M/S Museet for S¢fart.

Formalet er...
... at bruge rammerne til at give oplevelser, der bry-
der med konventionen om “museumsoplevelsen”.

Malgruppen...

... varierer efter hvilket event der er pa plakaten:
unge, kultur-interesserede, musik-interesserede osv

Malgruppen skal tenke at vi...
...er i pjenhgjde med gaesterne.
...kan taenke bredere end blot museumsoplevelsen.

...er trendy og kan fglge med i hvad der er pad mode.

KREATIV BRIEF

Budskabet er...
...at Museet for Sgfart er mere end blot et museum.

Stilen er...
...i trdd med museets stil: Moderne og med fokus pa
kvalitet.

Tonen er...

..serips & tydelig, men ogsa inddragende og faengen-

de for malgruppen.

Vi kommunikerer...
..pa en app.

... pa outdoor-reklamer.
...pa sociale medier.
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Persona 1: Thomas
\J

Navn: Thomas (33 ar)

Beskeeftigelse: Folkeskoleleerer pa Humlebaek
skole

Thomas er bosat Humlebaek. Han underviser
i historie, dansk og engelsk og gar meget op

i, at eleverne kommer ud af klasselokalet for
at opleve, blive inspireret og fa sat en anden
dimension pa undervisningen.

Thomas er selv opsggende overfor steder, der
kunne veaere interessante og relevante for hans
undervisning og fag,

Thomas er enormt darlig til de nyeste teknolo-
gier, og holder sig derfor til de funktioner, som
han allerede kender til. Han kan dog sagtens
klare sig til de daglige goremal, men har ikke
den store interesse for at leere mere.

Persona 2: Susannne og Erik
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Navn: Susanne (50 ar) og Erik (55 ar)

Beskeeftigelse: Deltid som leegesekreteaer og
underdirekter i en medicinalvirksomhed i
Hillergd.
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Susanne og Erik rejser en del og nyder ogsa at

bruge fritiden i deres sommerhus i Hornbak.
De har arskort til Louisiana, hvor de ved, at
kvaliteten og forholdene er i orden.

Kvalitet og ’det sikre valg’ er nggleord - er det
forst etableret i deres bevidsthed, er de tro-
faste brugere.

Hverken Susanne eller Erik er stor forbrugere
af iPhones, men de ejer begge en hver. Apps
er ikke noget, som parret benytter sig af, men
bruger dem i stedet til de typiske daglige
aktiviteter.

PERSONAER

Persona 3: Frederik

Navn: Frederik (34 ar)

Beskeeftigelse: Brandkonsulent
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Frederik og keeresten Sofie gar efter aestetiske
oplevelser i arkitektur, design, kunst og mode.
Parret rejser en del - gerne til storbyer, men
er ogsa opsggende nar det geelder arkitektur,
(kunst)museer, gallerier og designbutikker i
Kgbenhavn. Taler noget nok til dem, kan de
godt lokkes ind i toget og ud af Kgbenhavn.

Til daglig bruger Frederik og keaeresten Sofie
begge deres iPhones til det meste, og er begge
meget abne overfor de nye apps. Frederik altid
opdateret pa de nyeste trends, og forsgger sa
vidt muligt at holde sig opdateret med den
nyeste teknologi.



CUSTOMER JOURNEY

Fedt koncept, men ikke
det rigtige event for ham

Far gje pa outdoor-reklame

e

Frederik for Dokken After Dark = Deler <in made oolevel
Kan man fa mere info ; Ueler sin goce opleveise
> om kommende events? med sin familie og venner
ple=ly :
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Finder i kalenderen et event

der er noget for ham Downloader appen for

Er til et fedt event i
at se kommende events

Dokkens flotte rammer

O ® Hvordan finder O

‘ man derhen? o

Venter pa, at Kigger pa interaktivt Dagen er kommet Viser billet via appen
dagen kommer kort pa appen og Frederik tager afsted






MOODBOARD
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CORPORATE TYPOGRAFI

Agita Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Agita DemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Agita Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Primo Serif Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
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TYPOGRAFIER

KONCEPT TYPOGRAFI

Titilium Web Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAEBA
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaepa
0123456789

Titilium Web SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAEBA
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaega
0123456789

PT Serif Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZA®A
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaega
0123456789



Vores ide er at ggre fotostilen minimalistisk med et
moderne touch ved at fokusere pd deres

unikke arkitektur. Det er derudover vigtigt for os at
tydeligggre de skaeve vinkler, som danner

rammen om identiteten for museet.
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Vores monster er inspireret af de karakter-
istiske broer der gar igennem dokken til in-
dgangen af museet. Broerne danner tilsam-
men en 90 graders vinkel, som bogstavet V,
som vi har valgt at tage udgangspunkt i. Det
feerdige menster illustrerer bogstavet M, der
forbinder lige netop dét med Sgfartsmuseet.
For os var det meget vigtigt, at strukturen
skulle kunne afspejle sig i museets unikke
arkitektur og minimalistiske identitet.



PROTOTYPER

eeeco Carrier T 9:41 AM

DOKKEN

AFTER DARK g d : . ' » ‘mdeagam
At

Den 29. okt spiller Nephew i Dokken!

eeeco Carrier T 9:41 AM

Calender

R -
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OUTDOOR

M/S MUSEET FOR SOFART

DOKKEN AFTER

FOR SOFART AFHOLDER

. EKSKLUSIV KONCERT MED NEPHEW ;_. A

LARDAG D. 29. OKTOBER

3 &MARBE]DE MED | DTISK DESIGNSKOLE

@RDAG D. 15.
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